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第1章 概述
第1条 【目的】
为指导中移互联网有限公司网页计费能力的对外合作，规范合作流程，提升对外合作透明度，提高合作效率，特制订本分册。
第2条 【适用范围】
本分册适用于规范中移互联网公司网页计费能力的对外合作。

第3条 【制定依据】
本分册根据《中移互联网有限公司业务合作管理办法》的要求和原则制订，明确了网页计费的合作政策和合作流程及管理要求。
第4条 【制定原则】
中移互联网有限公司网页计费能力的对外合作应当遵循公平竞争、公开公正、诚实信用的原则。
第5条 【网页计费类型】
（一）点播类计费：是指用户付费点播后，可对点播的商品享受使用权，如点播数字内容（电子书、报刊、音乐等） 。

（二）分周期计费：分周期计费形式是中移互联网有限公司网页计费中的一种特殊计费形式，该形式支持用户订购适合“会员制”的游戏服务、数字内容等业务。在该形式的计费场景中，用户主动选择服务时长（周期时长的倍数），中移互联网有限公司每周期按约定金额进行扣费。
第2章 商务模式
第6条 【网页计费能力定义】
本分册所说的网页计费能力是指通过中移互联网有限公司的计费平台提供的以中国移动手机话费作为支付手段的计费能力，它以通过WAP网页和WEB网页方式，为网页类应用合作业务提供计费服务。

第7条 【商务模式】

中移互联网有限公司作为网页计费平台的提供方及运营方，为合作伙伴有偿提供通信承载、计费资源、合作产品的测试、适配与展示、促销活动，受合作伙伴的委托向用户代收代扣费用等相关服务。

第8条 【服务费与结算收入】

中移互联网有限公司向合作伙伴提供代计、代收信息服务费的服务。每个计费月代合作伙伴实际向用户收取信息费的30%，作为提供服务的服务费用，由中移互联网有限公司直接从代收的费用中扣除。实际向用户收取的信息费的70%由中移互联网有限公司支付给合作伙伴。

第3章 计费能力开通
第1节 能力引入
第9条 【合作伙伴申请条件】

	一、合作伙伴资质要求

前提：已签约成为中移互联网有限公司的企业合作伙伴，且近一年没有二类及以上违约，同时符合以下条件之一的合作伙伴，可申请网页计费能力。

	1
	网站访问量综合排名前列的企业：以Alexa网站（http://www.alexa.cn）近一个月内发布的排名为依据，综合排名前3000名的企业。

	2
	处于行业领先地位的企业：在权威排行榜单前500名的企业，排行榜单包含《中移互联网有限公司业务合作管理办法》中品牌合作伙伴准入条件参考的排行榜单以及相关行业认可的排行榜单，排行榜单的有效期为近一年内最新榜单。具体榜单详见附件《权威榜单》。

	3
	具有优质渠道资源的企业：优质渠道包括但不限于与月活跃用户数200万以上的互联网门户、各大应用市场、线下渠道等。需提供相关证明材料，如与渠道的合作协议，活跃用户第三方证明材料。

	4
	数字内容类的企业：具有内容出版、传播、制作、经营资质的企业，同时具有图书/期刊/音像制品/互联网出版许可证、或出版物经营许可证、或网络文化经营许可证的企业、或信息网络传播视听节目许可证的企业。 需提供相关证件资料。

	5
	事业单位、由中央政府或地方政府投资或参与控制的国有企业。需提供相关证件材料。

	二、产品评估

	评估指标
	评估标准

	产品版权信息
	需提供产品软著、ICP证、相关授权文件等材料

	业务适配性
	业务适用于网页计费（WAP、WEB）

	内容资源
	拥有包括知名品牌的授权、垄断性资源、政府、行业资源，或拥有月活跃用户数100万以上的用户规模。

需提供相关证明文件，如活跃用户第三方证明材料。

	推广渠道
	该产品拥有自有固定的推广渠道，如拥有知名门户网站渠道等推广渠道；

或虽没有自有推广渠道，但是能出具已经与其他大型渠道签订至少一年的合作推广协议等，并在该渠道上线。

需提供相关证明文件。

	业务质量和业务逻辑
	操作简便，业务质量优良，帮助信息清晰，且基于产品侧的业务逻辑合理明确，展示场景描述清晰。

	客服能力
	提供直线或手机电话，手机必须为客服专用，不得更换；保证7*24小时工作。


合作伙伴资质和产品评估结果同时为通过，可接入网页计费能力。若新接入申请的合作伙伴未通过，则需3个月之后才可重新申报网页计费。
第10条 【合作伙伴引入流程】

1、提交申请：合作伙伴登录中国移动开发者社区（http://dev.10086.cn下称开发者社区）填写网页计费能力申报信息并提供相关资料。申报资料需包括但不限于以下内容，中移互联网有限公司对所有申报资料，按照中移互联网有限公司文档管理要求，统一进行归档管理：

（1）公司资质证明材料：参照第十条合作伙伴资质要求，提供相应的证明材料。
（2）产品相关证明材料：参照第十条产品评估，提供相应的证明材料。
（2）商业计划书：以PPT形式提供，介绍公司基本情况、业务范围、主要业务介绍、优势资质介绍、客服介绍、合作方案（结合申请网页计费能力的产品，合作资源投放计划，运营团队人员配备，合作伙伴自身的风控体系（如何防盗刷、对于盗刷行为的处罚措施）等。具体要求见每月公告《网页计费合作伙伴申报通知》。
2、审核与评审：网页计费合作伙伴需经过基础条件的审核，审核通过后参与评审。
（1）评审时间：中移互联网有限公司每个月进行网页计费准入资质评审。
（2）评审标准：评审小组根据本分册【合作伙伴申请条件】的要求开展评审。
（3）评审结果：所有评委的综合评审结果均为通过，则该合作伙伴评审通过。

3、呈批：评审通过后将拟合作的网页计费合作伙伴名单呈部门领导审批。

4、结果公布：审核结果于次月在中国移动开发者社区发布。
第2节 计费点申请
第11条 【计费点申请流程】
已开通网页计费能力的合作伙伴可通过开发者社区申请新增计费点。

1、提交申请：合作伙伴业务在通过资质评审通过后，可通过登录开发者社区申请新增网页计费点。
2、审核与评审：评审小组根据业务适配性、内容资源、营销渠道、业务质量和业务逻辑、创新性及本地化特色等方面进行综合评审。
3、结果公布：根据综合评审结果，全部评委评估结果都通过的计费点申请为评审通过，评审结果呈部门领导审批。

4、开发及测试：合作伙伴安排业务开发工作，并与网页计费平台进行业务接口联调与业务全流程功能性测试，提交测试报告，然后进入中移互联网有限公司测试环节。

5、计费点上线：计费点通过测试审核后，计费点即可上线生效。
第4章 考核管理
第12条 【考核方式】
网页计费能力考核包含合作伙伴信用积分考核、分省管控。
第13条 【合作伙伴信用积分考核】

根据《中移互联网有限公司业务合作管理办法》进行考核。
第14条 【分省管控】

根据《中移互联网有限公司业务合作管理实施细则(分省管控细则) 》进行考核。
第15条 【考核流程】

月度考核、分省管控流程根据《中移互联网有限公司业务合作管理办法》、《中移互联网有限公司业务合作管理实施细则(分省管控细则) 》实施。

第16条 【考核阈值调整流程】

计费分册中涉及的考核阈值如因运营而需调整时，可按照跨部门评审、部门呈批、公布的执行流程调整。
第5章 计费能力关闭
第17条 【权限关闭情形】
符合以下情形之一的，可执行网页计费权限关闭，自关闭权限之日起三个月内不得重新申请：
1、主动申请计费能力关闭：合作伙伴因自身原因可以主动要求终止合作，主动要求关闭计费能力权限的合作伙伴必须遵守我司的相关规定。合作伙伴必须至少提前一个月向中移互联网有限公司提出书面申请，在此期间应继续向其客户提供服务，同时向中移互联网有限公司提供客户订购业务资料。中移互联网有限公司对合作伙伴提出的退出申请进行材料、欠费清偿等方面的审核，对符合退出条件的，准予关闭计费权限。
2、对沉默合作伙伴进行计费权限关闭：按季度关闭沉默合作伙伴计费权限。自考核之日起往前追溯3个月，连续3个月收入为0的合作伙伴为沉默合作伙伴。其中新接入的合作伙伴，自呈批件通过次月起给予3个月的接入期及培育期，接入期及培育期内不进行权限关闭。自有业务，如邮箱伴侣、和彩云、和通讯录等不进行权限关闭。 
3、其他业务关闭情形：按照《中移互联网有限公司业务合作管理办法》，符合退出情形的合作伙伴，退出前要下线其所有网页计费计费点，关闭网页计费权限。
第18条 【权限关闭流程】
1、呈批：中移互联网有限公司对符合权限关闭情形的的合作伙伴信息进行整理，并提交部门领导审批。
2、通知：中移互联网有限公司在审批通过之日起7个工作日内发出权限关闭的通知书。

3、权限关闭：中移互联网有限公司在审批通过之日起的7个工作日内对合作伙伴名下所有网页计费计费点作下线处理，包括屏蔽合作伙伴申请权限、将合作伙伴局数据作失效处理等。

第6章 附录

第19条 【最终解释权】
本政策的修订权归中移互联网有限公司所有。中移互联网有限公司后续将根据市场发展以及合作管理的需要对政策中相关条款进行修订。
第20条 【效力】
本办法自印发之日起实行。原有相关管理办法如与本管理办法不一致的，以本分册为准。与《中移互联网有限公司业务合作管理办法》有冲突的，以《中移互联网有限公司业务合作管理办法》为准。
第7章 附件

第21条 【权威榜单】
	序号
	排行榜单来源
	榜单网址

	1
	《财富》
	www.fortunechina.com

	2
	《福布斯》
	www.forbeschina.com

	3
	《BrandZ》
	www.wpp.com/wpp/marketing/brandz/

	4
	伦敦证券交易所
	www.londonstockexchange.com

	5
	纽约证券交易所
	www.nyse.com

	6
	纳斯达克证券市场
	www.nasdaq.com

	7
	东京交易所
	www.tse.or.jp

	8
	香港证券交易所
	www.hkex.com.hk

	9
	上海证券交易所
	www.sse.com.cn

	10
	深圳证券交易所
	www.szse.cn

	11
	泛欧证券交易所
	www.euronext.com

	12
	法兰克福证券交易所
	www.deutsche-boerse.com

	13
	多伦多证券交易所
	www.tsx.com

	14
	西班牙马德里证券交易所
	www.bolsamadrid.es

	15
	国内公司在海外上市（含香港）公司列表参考
	tech.sina.com.cn/nasdaq/list/

	16
	美股行情列表
	finance.sina.com.cn/stock/usstock/sector.shtml

	17
	工信部
	www.miit.gov.cn/n11293472/index.html

	18
	国家新闻出版广电总局（包括原广电总局、原新闻出版总署）
	www.gapp.gov.cn或www.chinasarft.gov.cn

	19
	中国邮政总局
	www.spb.gov.cn

	20
	中国邮政集团
	www.chinapost.com.cn

	21
	中国期刊协会
	www.cpa-online.org.cn/Web/Index.aspx

	22
	中国报业协会
	www.zgbx.people.com.cn

	23
	未列入榜单的国家部委级以上行业管理机构或政府机构主办的官方网站
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