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第一章第一章第一章第一章    市场背景与机会市场背景与机会市场背景与机会市场背景与机会    
 

第一节第一节第一节第一节    充满商机的移动应用产业充满商机的移动应用产业充满商机的移动应用产业充满商机的移动应用产业    
 

目前在全球通信市场中，移动宽带已经步入人们的日常生活。移

动网络宽带化、IP 化，推动了手机终端的智能化。而智能手机的普

及，直接导致了市场对手机应用需求的快速发展。 

全球范围内，手机应用市场正在迅速扩大。运营商、主流终端厂

商、操作系统提供商、第三方独立经营者都相继推出了手机应用商店，

开始全面向用户提供海量应用。 

中国是世界上最大的移动通信市场，随着 3G 牌照的发放，智能

手机正在迅速普及，用户对手机应用的需求将迅速扩张。快速增长的

用户需求，意味着巨大的商机。 

 

第二节第二节第二节第二节    把握市场契机把握市场契机把握市场契机把握市场契机，，，，时不我待时不我待时不我待时不我待    

目前随着用户总量、手机终端的进一步发展，以及用户需求的更

深刻更全面的挖掘，预计在未来几年，移动应用市场将会继续保持超

高速增长： 
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图一图一图一图一：：：：中国智能手机年销量预测中国智能手机年销量预测中国智能手机年销量预测中国智能手机年销量预测 

中国智能手机 年销量预测

1.58 1.61
1.78

1.94

2.18
2.32

0.30
0.40

0.53
0.68

0.83
0.9319%

25%

30%

35%
38%

40%

0.00

0.50

1.00

1.50

2.00

2.50

2008 2009 2010 2011 2012 2013

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

45%

全部手机 智能手机 智能手机占比
 

数据来源：Ericsson Business Consulting 

 

图二图二图二图二：：：：中国智能手机市场保有量预测中国智能手机市场保有量预测中国智能手机市场保有量预测中国智能手机市场保有量预测    

中国智能手机市场保有量预测（亿台）
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数据来源：Ericsson Business Consulting 

 

 

图三图三图三图三：：：：中国手机应用市场规模预测中国手机应用市场规模预测中国手机应用市场规模预测中国手机应用市场规模预测    
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数据来源：Ericsson Business Consulting 

移动应用这一巨大的新兴市场，对产业链上的所有企业来讲，都

意味着崭新的发展机会。 

 

 

第二章第二章第二章第二章、、、、创业目标创业目标创业目标创业目标    
 

 

第一节第一节第一节第一节、、、、什么是什么是什么是什么是Mobile MarketMobile MarketMobile MarketMobile Market    

Mobile Market 是由中国移动聚合各类开发者及其优秀应用，满

足多类型终端用户实时体验、下载、订购需求的商场。中国移动用户

可以在此查找、下载、试用、购买、管理、评价和推荐适合自己手机

终端的各类应用和数字商品。应用提供商可以通过中国移动开发者社
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区（dev.chinamobile.com）申请、提交、管理、销售自己为手机用

户开发的各类应用，获得相关的商业和技术支持，从手机应用的销售

中获取销售收入，从而实现企业和个人的商业价值。 

 

第二节第二节第二节第二节、、、、Mobile MarketMobile MarketMobile MarketMobile Market的商业目标的商业目标的商业目标的商业目标    

Mobile Market 可以让用户以个性化的方式，获得基于终端、用

户评价、位置、时间、品牌、用户关系等各类商品信息，实现 “越

用越个性、越用越精彩”的用户体验。 

Mobile Market 将向用户提供游戏、软件、主题等各类应用和音

乐、视频、阅读等各类数字内容，满足各类用户体验、购买商品的需

求。 

Mobile Market 将为用户提供掌上营业厅、个性化评价推荐等服

务功能，不断满足用户需求。 

Mobile Market 通过端到端服务，将应用提供商提供的优秀应用

商品，提供给最广大的目标用户群体。Mobile Market 为应用提供商

提供全方位的资源支持，通过提供测试报告、销售报告和统计分析数

据等服务，帮助应用提供商将自己的工作成果和智慧，转换为营业收

入，让应用提供商的商业利益最大化。 

Mobile Market 本着“互利、共赢、创新”的合作理念，以促进

移动应用产业和谐健康发展为目标，携手业界各方精英，打造超过百

亿规模的移动应用产业价值链。 
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第三章第三章第三章第三章    总体创业模式总体创业模式总体创业模式总体创业模式    

 

第一节第一节第一节第一节、、、、总体原则总体原则总体原则总体原则    
 

一、为应用提供商提供“开放、便利、自由”的创业环境，并为

应用提供商与终端厂商搭建资源优势互补、互利共赢的商业平台； 

二、明确价值链的各方的职能分工和利润分享机制，激励应用提

供商、终端厂商提供更多更好的应用和服务； 

三、中国移动致力于聚合应用提供商、终端厂商的能力，通过有

力的后台支撑和优势的业务资源，为应用商品提供灵活的呈现、便捷

的交付及其它利于促进交易的服务，实现创业支持、终端价值提升以

及为用户提供多元化的产品，促进价值链健康发展。 

 

第二节第二节第二节第二节、、、、市场参与主体市场参与主体市场参与主体市场参与主体    
 

在 Mobile Market 的市场价值链中有中国移动、应用提供商（含

个人开发者）、终端厂商和最终用户等参与主体。 

一一一一、、、、    中国移动中国移动中国移动中国移动    

中国移动负责搭建 Mobile Market 体系，以中国移动开发者社区

聚集各类应用提供商和个人开发者，为其提供开发技术支持和服务，

搭建信息交流共享的平台。中国移动通过建立统一的移动应用销售渠

道，向用户提供便利的应用和服务。 
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中国移动始终为移动应用产业价值链各方提供透明、便捷的服

务，促进整个产业链良性、快速的发展。中国移动将致力于： 

为应用提供商提供便捷的开发工具和开发环境，完善的知识培训

体系，高效的测试认证服务，以及快速的应用销售结算数据和报告； 

搭建开发者/应用提供商与终端厂商之间的沟通平台，推动产业

链上下游的互动共赢； 

为用户提供便捷、实惠、安全的移动应用，满足用户的需求与体

验。 

 

二二二二、、、、    应用提供商应用提供商应用提供商应用提供商    

应用提供商和个人开发者是Mobile Market应用商品的直接提供

者，通过开发者社区，获取开发工具及开发支持，根据用户需求开发

和提供适合手机用户使用的各种应用，并通过在 Mobile Market 上的

销售获取收益。 

中国移动根据应用提供商开发、申报、运营等需求，为其提供相

应的服务。 

中国移动将为各类 3G(TD-SCDMA)应用提供更有力的扶持。 

三三三三、、、、    终端厂商终端厂商终端厂商终端厂商    

手机终端是用户使用 Mobile Market 最重要的载体，它为各类移

动应用提供良好的运行环境。终端的易用性，以及基于各类终端操作
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系统的开发工具的完整性，直接决定了用户使用界面的人性化和应用

开发的便利性。因此，在 Mobile Market 产业价值链中，终端厂商具

有不可替代的重要地位。 

终端厂商携手中国移动为 Mobile Market 提供强大的技术支持，

包括为应用提供商和个人开发者提供完整、权威的技术开发资源、应

用测试支持、应用签名认证支持、Mobile Market 用户端开发及终端

内置等。 

中国移动与终端厂商建立互利共赢的商务关系，推动开发者/应

用提供商与终端厂商跨产业链环节的沟通、互动，共同促进 Mobile 

Market 市场规模快速增长和持续繁荣，实现产业链各环节商家的共

同发展。 

四四四四、、、、    最终最终最终最终用户用户用户用户    

最终用户通过手机用户端、PC 用户端、WWW 网站等方式体验和购

买 Mobile Market 商品，是 Mobile Market 商品的消费者、使用者和

评价者。同时，用户的需求也对 Mobile Market 产业链发展起决定作

用。 
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第四章第四章第四章第四章、、、、终端厂商合作模式终端厂商合作模式终端厂商合作模式终端厂商合作模式    

一一一一、、、、    合作原则合作原则合作原则合作原则    

中国移动将承积极吸引有实力、有技术的终端厂商参与到Mobile 

Market 产业大潮中，共同做大未来移动应用市场；  

中国移动作为 Mobile Market 倡导者，将向终端厂商提供各种

政策扶持和资源保障；  

终端厂商利用其强大的技术优势以及产业影响力，为 Mobile 

Market 提供完备的技术资源支持。 

二二二二、、、、    合作类型合作类型合作类型合作类型    

� 终端厂商为 Mobile Market 提供技术资源支持： 

－为 Mobile Market 提供应用开发的技术支持，包括提

供 SDK、文档、样例、FAQ，技术交流以及内置中国

移动 API 等； 

－为中国移动终端基地测试实验室提供测试工具、测试

环境、测试样机等资源支持； 

－在合作共赢的前提下，将中国移动根证书内置到终

端，并协助中国移动终端基地认证中心建立安全高效

的认证体系， 

－协助中国移动更新维护终端信息库数据，包括 IMEI、

机型、功能参数等数据; 
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－为中国移动开发自有 SDK 提供技术支持； 

－依照 Mobile Market 技术规范，协助中国移动负责

Mobile Market 在定制终端和非定制终端上的业务实

现，包括通过移植已有用户端、自行负责业务实现(含

在平台/芯片等底层实现和用户端实现)以及界面优

先呈现等； 

三三三三、、、、    双方权利与义务双方权利与义务双方权利与义务双方权利与义务    

1、中国移动 

1) 中国移动负责制定Mobile Market的管理办法； 

2) 中国移动负责制定Mobile Market业务和技术的相关规

范； 

3) 中国移动根据终端厂商为 Mobile Market 的技术支持

程度给予相应的扶持政策。 

2、终端厂商 

1) 终端厂商应当严格遵守中国移动制定的Mobile Market

业务和技术的相关规范； 

2) 终端厂商有权获取与其技术支持程度相对应的商业利

益的权利。在具体合作实践中，双方可视具体情况协商； 

3) 为便于统计和结算，终端厂商有义务提供内置Mobile 

Market用户端机型的相关信息，如IMEI、机型、上市时

间等； 
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4) 为提升用户体验，方便应用提供商的开发、移植工作，

新机上市前的一定期限内，提前向中国移动提供样机和

路标、功能参数等信息； 

5) 终端厂商有义务对中国移动开发者社区及测试实验室

提供技术支撑服务 

6) 为保障双方权益不受侵害以及合作的顺利进行， 

a) 终端厂商不得对中国移动所提供的、已封装好的

Mobile Market用户端进行任何形式的恶意篡改和

不当使用； 

b) 终端厂商对于其自行开发的Mobile Market用户端

应保证其合法性、安全性，并须将用户端应用整体

提交给中国移动，经过严格测试、认证和封装后，

方能内置；同时，须根据中国移动Mobile Market

的需求进行相应升级； 

c) 对于终端厂商自行在平台/芯片等底层实现Mobile 

Market业务的，须将技术实现方案和实现载体整体

提交给中国移动，经过严格测试、认证和封装后，

方能进入市场流通； 

d) 终端厂商已内置Mobile Market业务的相关机型在

进行终端平台、应用版本等升级行为时，须保证业

务的正常使用；必要时，须再次提交中国移动，进

行重新测试、认证和封装。 
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四四四四、、、、    双方利益双方利益双方利益双方利益    

双方利益是指在合作过程中产生的各方收益。 

具体收益计费标准及结算支付内容将通过签署合作协议约定。中

国移动将根据终端厂商的市场份额和技术支持等情况，在 Mobile 

Market 中采用店中店、专区等不同的形式展现其品牌和商品。 

 

 

五五五五、、、、    风险管理风险管理风险管理风险管理    

为保障中国移动的用户安全、终端厂商与中国移动双方的商业利

益，终端厂商提供的技术必须符合相关的技术规范以及安全标准。 

 

六六六六、、、、    结算办法结算办法结算办法结算办法    

 

终端厂商获取其技术支持程度相对应的商业利益，具体情况根据

双方协商的合作协议进行结算。 

七七七七、、、、    法律责任法律责任法律责任法律责任    

1、终端厂商应在遵守其适用的法律、法规和相关管理政策的前提

下，本着诚实、信用的原则签署有关合作协议，并遵守合作协议
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及中国移动有关业务规范的规定。 

2、终端厂商对其提供的应用及内容的合法性、安全性承担相应的

法律责任。 

3、双方本着本着诚实、信用原则，对双方的各类专有信息（包括

但不限于商业机密）承担保密义务。 

 

第五章第五章第五章第五章、、、、终端厂商合作实施办法终端厂商合作实施办法终端厂商合作实施办法终端厂商合作实施办法    

 

第一节第一节第一节第一节    组织机构组织机构组织机构组织机构    

 

中国移动设立专门机构直接受理合作申请，负责对终端厂商的合

作申请给予应答、研究讨论合作形式、商务模式、及协议签署等事宜。 

 

第二节第二节第二节第二节    合作流程合作流程合作流程合作流程    

 

一一一一、、、、    签署合作协议签署合作协议签署合作协议签署合作协议    

终端厂商应本着合作共赢的原则，签署相关合作协议以明确约定

各方权利义务。  

二二二二、、、、    合作申请合作申请合作申请合作申请    

在协议框架下，终端厂商根据合作内容，填写相应的表格，并提
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交到中国移动审核。 

三三三三、、、、    客户服务客户服务客户服务客户服务    

终端厂商与中国移动应该紧密配合、齐心协力，共同为用户提供

完善的服务。 

中国移动的10086客户服务热线负责接受Mobile Market 的相关

咨询、申告和投诉，并及时将相关问题转送给终端厂商，由终端厂商

负责其相应的处理、解答。 

 

 


